Pyttipanna,

en stor stark och
biljetter till matchen

Innan hdstdimman [agger sig som
en vat filt dver golfbanorna hann
jag med att spela en rond med en
fd marknadschef pa en av Sveriges
stérsta och mest ansedda fotbolls-
klubbar. Eftersom vi har ett gemen-
samt intresse av sponsring, event
och nérliggande omraden kom vart
samtal under transportstrackorna
att handla mycket om detta.

Han avslojade att vildigt manga av klub-
bens sponsorer dr ndjda om de far bra
matchbiljetter och fore kick-off kan kika
en rejil grabbmiddag med pytt och en stor
stark. Jag, som numera har lite mera dis-
tans till sponsring dn tidigare da jag levde
med den dygnet runt, hajade till och undra-
de om jag hade hort fel. Kan det verkligen
vara mojligt att foretagspengar fortfarande
gar in 1 den hér verksamheten bara for att
négra chefer ska kunna ga pa fotboll gratis
och svinga en bégare i samband med det?

Sponsringen har vuxit explosionsartat
under senare ar. Den har blivit mera pro-
fessionell och sofistikerad. Analyser och
utvirderingar prioriteras hogre dn tidiga-
re. Det mesta har blivit vidsentligt mycket
battre jamfort med forr.

Detta giller framst pa riksplanet for re-
surstarka foretag som med egna eller ex-
terna proffs tar tag i de stora projekten och
ser till att lotsa dem 1 mal pa ett affarsmais-
sigt sétt.

Mer hur star det till pa den regionala ni-
van och framforallt pa den lokala?

Ar det fortfarande s att mycket av den
sponsringen drivs av ett personligt egenin-
tresse utan hénsyn till nyttan for foretaget?
Hur ménga golfsponsorer ér det som slip-
per betala arsavgiften ur egen ficka utan 1
stillet far den fakturerad till firman inlin-
dad i ett tunt sponsorpaket?

Min golfpartner har startat egen firma
och dgnar sig nu at att mejsla fram maxi-
mal affdrsnytta av sponsringsverksamheten.
Det var just detta som vi fokuserade snack-
et pd mellan halen — hur ska foretagen fa ut
mesta mojliga av sina investeringar?

Formodligen finns det skl till manga sé-
dana diskussioner internt i de otaliga fore-
tag som &gnar sig at idrottssponsring men
som ser affirsnyttan i sammanhanget som
sekundir. m
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